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metodologia prieskumu

Velkost vzorky

Termin zberu

Metdda zberu dat

Vyber respondentov

Reprezentativita

Realizator a zadavatel

Celkom N = 1003 respondentov — obyvatelov Bratislavy vo veku 18 a viac rokov

29.04.2021 - 09.05.2021

CATI (telefonické anketovanie)

kvétny vyber

Vzorka je reprezentativna pre populdciu Bratislavy vo veku 18 a viac rokov podla kategorii:

- pohlavie
- vek

- vzdelanie
- okres

Reprezentativita datového suboru bola primarne dosiahnuta plnenim kvétneho predpisu
a dodato¢nym dovazenim dat.

prieskum realizovala spolo¢nost MEDIAN SK, s.r.o. exkluzivne pre spolo¢nost TV BRATISLAVA
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hlavné zistenia

Obyvatelia hl. mesta Bratislava deklaruju, Zze v sucasnej dobe sleduju najcastejSie TV Markiza, dalej Jednotku, TV JOJ a TA3.

Polovica obyvatelov hlavného mesta Bratislava uviedla, Zze poznaji aspofi meno alebo nazov TV Bratislava. Z toho 15 % deklaruje, e TV Bratislava pozna dobre. Dalsich 47 %
obyvatelov hlavného mesta uviedlo, Ze TV Bratislava nepozna.

Viac ako 40 % z tych, ktori deklaruju znalost TV Bratislava, zaroven deklaruju, Ze aj sleduju TV Bratislava. Asponi raz tyzdenne sleduje TV Bratislava 16 % z tych, ktori uviedli
znalost televizie. Jedna sa najma o ludi vo veku 55 a viac rokov, obyvatelov so stredoskolskym vzdelanim a obyvatelov Bratislavy Il a IV.

Vacsina z tych, ktori sleduju TV Bratislava, uviedla, Ze preferuju sledovanie televizie pocas pracovného tyzdina od pondelka do piatka (viac ako dve tretiny). Ti, ktori sleduja TV
Bratislava, najcastejSie deklaruju, Ze sleduju televiziu najma z dovodu aktualnych sprav z najblizSieho okolia — takmer dve tretiny z nich.

Viac ako polovica obyvatelov hlavného mesta Bratislava povazuje za potrebnu existenciu regiondlnych televizii. Naopak len tretina obyvatelov povazZuje existenciu regionalnych
televizii v su¢asnej dobe za nepotrebnu.

Takmer polovica obyvatelov Bratislavy tvrdi, Ze regionalne televizie podla ich nazoru prinasaju zaujimavé a potrebné informacie z ich okolia/mesta.

Obyvatelia hlavného mesta uviedli, Ze informacie o diani v Bratislave ¢erpaju najma z internetu. Nasleduju celosStatne televizie a socidlne siete. Len 6 % respondentov deklaruje,
ze informacie o diani v meste Cerpaju z regionalnych médii.

Bratislav€ania pripisuju najvyssiu doveru tradicnym médiam ako su rozhlas a televizia — viac ako dve tretiny. S miernym odstupom nasleduju tla¢ a online média. Viac ako
polovica obyvatelov Bratislavy neddveruje socialnym sietam.

Takmer 77 % obyvatelov hlavného mesta uviedlo, Ze nesleduju Ziadne dalSie regionalne média. Z tych, ktori uviedli nejaké dalSie regionalne média, najCastejSie uvadzali
Bratislavské noviny, TV RuZinov, PetrZzalské noviny alebo RuZinovské echo.

BratislavCania cerpaju informdcie najcastejsie z internetu a televizie. Nasleduju webové stranky institucii, rozhlas, internetové diskusie, socialne siete a tlac.

Obyvatelia hlavného mesta najviac doveruju spravodajstvu RTVS, nasleduje TA3, TV Markiza, TV JOJ a TV Bratislava. V pripade TV Bratislava len 16 % obyvatelov uviedlo, Ze
nedoveruje spravodajstvu tejto televizie. AZ 60 % opytanych nevedelo ohodnotit Uroven dovery spravodajstvu TV Bratislava.
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struktura vzorky

Pohlavie Dosiahnuté vzdelanie
Muz 47 % Zakladné 9%
Zena 53% Vyucenie, stredoskolské bez maturity 19%
Stredoskolské s maturitou 37 %
Vysokoskolské 35%
Vekova skupina Okres
18 - 24 rokov 11 % Bratislaval 10 %
25 - 34 rokov 19 % Bratislava Il 26%
35 - 44 rokov 23% Bratislava Il 16 %
45 - 54 rokov 16 % Bratislava IV 22 %
55 - 64 rokov 13 % Bratislava V 26 %
65 rokov a viac 18 %
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najcastejsie sledovana televizna stanica

Obyvatelia hl. mesta Bratislava deklaruju, Ze v sucasnej dobe
sleduju najéastejsie TV Markiza, dalej Jednotku, TV JOJ a TA3.

Jednotku sleduju najma ludia vo veku 35 a viac rokov, fudia s 0,4 \

Z obyvatelov hlavného mesta sleduju TV Markiza Castejsie zeny,
ludia vo veku 35-44 rokov a mierne viac obyvatelia Petrzalky.

vy$Sim dosiahnutym vzdelanim a obyvatelia Bratislavy | a Il.

-

TV JOJ sleduju najcastejSie mladsi Bratislav€ania vo veku 18-34

rokov, fudia s nizSim vzdelanim.

PO1: Prosim, zamyslite sa nad tym, ktoré televizne stanice sledujete. Ktoru televiznu stanicu sledujete v sicasnosti naj¢astejsie?
N = 1003 respondentov, % respondentov

m Markiza
m Jednotka
= JOJ
m TA3
® Doma
m Dajto
TV Bratislava
m né
m Ziadne/nesledujem TV

® Neviem/nechcem odpovedat
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ostatné sledovanée televizne stanice

Dalsimi sledovanymi stanicami medzi obyvatelmi hlavného mesta su TV JOJ, Jednotka, JOJ PLUS, Markiza alebo TA3. Nasleduju dalie celostatne
stanice. Spomedzi lokdlnych regionalnych stanic deklaruju obyvatelia Bratislavy najcastejSie sledovanie TV Bratislava.

JOJ
Jednotka
JOJ Plus

~N

Markiza

TA3

Dvojka

Doma

Dajto

TV Bratislava

TV Televizia RuZinov
CT

Dubravska televizia

Devinskonovovestska televizia

~N
w

Iné

Ziadne/nesledujem TV | ER

P02: Viaceri [udia zvyc¢ajne sleduju viac televiznych stanic. Ktoré z nasledujucich stanic este sledujete?
N = 1003 respondentov, % respondentov
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znalost TV Bratislava

Polovica obyvatelov hlavhého mesta Bratislava uviedla,
Ze pozna aspon meno alebo nazov TV Bratislava. Z toho
15 % deklaruje, 7e TV Bratislava pozna dobre. Dalsich
47 % obyvatelov hlavného mesta deklaruje, ze TV

Bratislava nepozna.

TV Bratislava poznaju najcastejSie obyvatelia vo veku nad
35 rokov, ludia so stredoskolskym vzdelanim,
podnikatelia a zamestnanci, fudia s vys$Simi prijmami, ale

aj ti, ktori prezili v Bratislave vacsiu ¢ast svojho Zivota.

Neznalost televizie deklaruju najma najmladsi vo veku
18-24 rokov, Studenti, ale aj ti, ktori sa do Bratislavy

pristahovali.

PO3: Ako dobre poznate regionalnu televiziu TV Bratislava?
N = 1003 respondentov, % respondentov

®m Pozndm dobre

® Poznam len meno/nazov

m Nepoznam

m Neviem/nechcem odpovedat
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frekvencia sledovanosti TV Bratislava

Viac ako 40 % z tych, ktori poznaju TV Bratislava, zaroven deklaruju, Ze ju aj sleduju. Aspon raz tyzdenne sleduje TV Bratislava 16 % z tych, ktori deklaruju

znalost televizie. Jedna sa najma o ludi vo veku 55 a viac rokov, obyvatelov so stredoskolskym vzdelanim a obyvatelov Bratislavy Il a IV.

Z tych, ktori deklaruju znalost TV Bratislava, 57 % nesleduje televiziu vobec. Jednd sa mierne CastejSie o najmladsSich vo veku 18-24 rokov, ale aj o

obyvatelov okresov Bratislava Ill a Bratislava I. Rovnako ide vyrazne CastejSie aj o obyvatelov, ktori su Studenti alebo nezamestnani.

B Denne, takmer denne  ® 3-4x tyZdenne  m1-2xtyZzdenne MW 1xzal4dni ®Razmesatne ® MenejcCasto B Nesledujem vobec Neviem/nechcem odpovedat

PO4: Ako c¢asto sledujete TV Bratislava — vratane sledovania videoarchivov, nahratych TV programov, odloZzenych programov, internetovych prispevkov, resp. prispevkov na socialnych
sietach.

N = 502 respondentov (len ti, ktori poznaju TV Bratislava), % respondentov
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preferované dni sledovania TV Bratislava

Vacsina z tych, ktori sleduju TV Bratislava, preferuje
sledovanie televizie pocas pracovného tyzdnia od pondelka Pracovny defi (pondelok az piatok)

do piatka (viac ako dve tretiny).

Takmer tretina preferuje sobotu a mierne viac ako Stvrtina o
obota

preferuje nedelu.

Sledovanie televizie v pracovné dni preferuju najma ludia

vo veku 25-34 rokov, ludia s niz§im dosiahnutym Nedela

vzdelanim, ale aj obyvatelia okresov Bratislava |, Il a lll.

Neviem/nechcem odpovedat

PO5: V ktoré dni preferujete sledovanie TV Bratislava?
N = 213 respondentov (len ti, ktori sleduju TV Bratislava), % respondentov
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dovody nesledovania TV Bratislava

Prevazna vacsSina z tych, ktori deklaruju, Ze nesleduju TV
Bratislava, tvrdia, Ze je to z dbvodu, Ze televiziu nemaju

naladenu.

Len priblizne 17 % tvrdi, ze televizia neponuka dostatocny
obsah a 14 %, Ze televizia neponuka dostatoc¢nu zabavu. 8 %
deklaruje, Ze je pre nich zloZité dohladat televiziu v ponuke

kanalov.

Televiziu nesleduju z doévodu, Ze ju nemaju naladenu,
najCastejsie ludia vo veku 35-44 rokov, obyvatelia Bratislavy |

a lll, ale aj fudia so stredne vysokymi prijmami.

PO6A: Aké su dovody pre ktoré nesledujete TV Bratislava?
N = 289 respondentov (len ti, ktori nesleduju TV Bratislava), % respondentov

Nemam ju naladenu

Nevhodny/nedostatocny obsah

Nedostatocna zabava

Zlozité dohladanie v ponuke kanalov

Neviem/nechcem odpovedat
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dovody sledovania TV Bratislava

Ti, ktori sleduju TV Bratislava, najcastejSie deklaruju, zZe
sleduju televiziu najma z doévodu aktualnych sprav z

najblizSieho okolia — takmer dve tretiny z nich.

Priblizne tretina sleduje televiziu z dovodu diskusnych
programov, ktoré sa zaoberaju aktualnymi témami hlavného

mesta alebo z dovodu reportazi z podujati.

Takmer 20 % z divakov televizie deklaruje, Ze televiziu sleduju
z dovodu informovanosti o praci primatora, starostov,

poslancov a dalSich uradnikov.

PO6B: Aké su dovody pre ktoré sledujete TV Bratislava?
N = 213 respondentov (len ti, ktori sleduju TV Bratislava), % respondentov

Aktualne spravy z najblizsieho okolia

Diskusné programy zaoberajuce sa
aktualnymi témami hl. mesta

Reportaze z podujati

Informdcie o praci primatora,
starostov, poslancov a uradnikov

Iné

=
©
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sposob prijimania TV Bratislava

Z tych, ktori sleduju TV Bratislava, takmer polovica
deklaruje, Zze TV Bratislava prijimaju prostrednictvom

kablového pripojenia.

Zadarmo prijima televiziu viac ako tretina divakov
televizie. Daldich 12 % deklaruje prijem prostrednictvom
TV signalu cez internet (IP TV) a 6 % deklaruje sledovanie
televizie prostrednictvom internetovej stranky TV

Bratislava.

Pripojenie prostrednictvom kablu deklaruju castejsie
starSi, obyvatelia Bratislavy |, dochodcovia a ti, ktori v

Bratislave prezili cely svoj zivot.

PO7: Akym spbsobom prijimate TV Bratislava?

N = 213 respondentov (len ti, ktori sleduju TV Bratislava), % respondentov

Cez kabel

Zadarmo prijimané stanice cez anténu (DVB-T)

IP TV - prijem TV signdlu cez internet

Sledujem na internetovej stranke TV Bratislava

Neviem/nechcem odpovedat
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N
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dalsi obsah v TV Bratislava

Ti, ktori deklaruju znalost TV Bratislava, najcastejsie
deklaruju, Ze by privitali viac programu na tému
Zivotného stylu, teda viac relacii o Sporte, zabave,

kultdre a volnom case.

Dalej nasleduje ob¢ianska (investigativna) publicistika,
relacie z mestskych Casti alebo zakulisné informacie

zo Zivota zndmych osobnosti.

Len 6 % by privitalo vo vysielani TV Bratislava

zaznamy z rokovania zastupitelstva.

P08: Aky dalsi obsah by ste privitali vo vysielani TV Bratislava?

Viac programu na tému Zivotného Stylu: Sport,
zabava, kultura a volny ¢as

Obciansku (investigativnu) publicistiku, po vzore

publicistickych reldcii zaoberajucimi sa problémami a

spormi obyvatelov

Reldcie z jednotlivych mestskych ¢asti

Zakulisné informdcie zo Zivota znamych osobnosti

Zaznamy z rokovania zastupitelstva

Iné

N = 502 respondentov (len ti, ktori poznaju TV Bratislava), % respondentov
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regionalne televizie
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existencia regionalnych televizi

Viac ako polovica obyvatelov hlavného mesta Bratislava
povazuje za potrebnu existenciu regiondlnych televizii.
Naopak len tretina obyvatelov povaZuje existenciu

regionalnych televizii v suc¢asnej dobe za nepotrebnu.

Existenciu regionalnych televizii povazuju za potrebnu
CastejSie Zeny, fudia nad 35 rokov a vysokoskolsky

vzdelani.

Naopak za  nepotrebnd  povazuju  existenciu
regionalnych televizii ¢astejSie muzi, mladsi od 18 — 34
rokov, ludia s nizSim dosiahnutym vzdelanim a

obyvatelia Bratislavy I.

33 %

RO1: Povazujete existenciu regiondlnych televizii v sucasnej dobe za potrebnu?

N = 1003 respondentov, % respondentov

(N 4

m Urcite ano

m Skor ano

m SkOr nie

m Urcite nie

m Neviem/nechcem
odpovedat
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nazor na regionalne televizie

Takmer polovica obyvatelov Bratislavy uviedla, Ze
regionalne televizie podla ich nazoru prinasaju zaujimavé

a potrebné informacie z ich okolia/mesta.

Daldich 19 % tvrdi, Ze regiondlne televizie prinasaju
identické informacie ako vsetky ostatné média a len 14 %

.7

tvrdi, Ze regionalne média neprindsaju Ziadne zaujimavé
informacie. V tomto pripade ide ¢astejsie o ludi vo veku
25-34 rokov, ludi s nizS§im vzdelanim alebo obyvatelov

Bratislavy IV.

R0O2: Ktoré z nasledujucich tvrdeni najlepsie vystihuje VAs nazor na regiondlne televizie?

N = 1003 respondentov, % respondentov

’
-

m Regionalne televizie prinasaju zaujimavé a potrebné informacie z méjho okolia/mesta.

m Regionalne televizie prindsaju rovnaké informacie ako vSetky ostatné média.
m Regionalne televizie neprinasaju Ziadne zaujimavé informacie.

= Neviem/nechcem odpovedat
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zdroje informacii o diani v Bratislave

Obyvatelia hlavného mesta deklaruju, Zze informacie o diani v Bratislave ¢erpaju najma z internetu. Nasleduju celostatne televizie a socialne siete. Len

6 % respondentov deklaruje, Ze informacie o diani v meste Cerpaju z regionalnych médii.

Z internetu Cerpaju informacie o diani v meste najma ludia vo veku 18-54 rokov, ludia s vysSim dosiahnutym vzdelanim, ale aj zamestnanci, podnikatelia

a Studenti. Zo socialnych sieti Cerpaju informacie najcastejsSie najmladsi vo veku 18-24 a Studenti.

Televiziu ako zdroj informdcii o diani v meste vyuzivaju CastejSie starsi vo veku 65 a viac rokov, fudia s nizSim vzdelanim, ale aj obyvatelia Bratislavy V.

—_.I 1

B Z internetu vo vSeobecnosti B Z celostatnych televizii

B Zo socidlnych sieti (FB, Twitter, etc.) m Z regionalnych/lokalnych médii

B Z webovych stranok mestskych institucii Z celostatnych tlacenych médii (denniky, tyzdenniky, dvojtyZdenniky)
Z celostatnych radii/rozhlasu B Nesledujem Ziadne média

Neviem/nechcem odpovedat

RO3: Prostrednictvom akého typu médii ziskavate najcastejsie informacie o diani v Bratislave?
N = 1003 respondentov, % respondentov
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dovera médiam

Obyvatelia hlavného mesta deklaruju najvyssiu doveru tradicnym meédiam ako su rozhlas a televizia — viac ako dve tretiny. S miernym odstupom
nasleduje tla¢ a online média. Viac ako polovica obyvatelov Bratislavy deklaruje, Ze neddveruje socidlnym sietam.

Televizia
Tlac (denniky, tyzdenniky, mesacniky)

Online (internetové) média

Socidlne siete 27 31

m Uplne doverujem B Skor déverujem m Skor nedbverujem m Uplne neddverujem m Neviem/nechcem odpovedat

=
B =
=
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001: Ako velmi déverujete tymto typom médii?
N = 1003 respondentov, % respondentov



ostatné regionalne média *

Bratislavské noviny

TV RuZinov
nesleduje Ziadne dalSie regionalne média. ostatné noviny
Petrzalské noviny

Takmer 77 % obyvatelov hlavného mesta deklaruje, ze

Z tych, ktori uviedli nejaké dalSie regiondlne média, Ruzinovske echo
Hlas Nového Mesta
Dubravské noviny
Radio Regina
ostatné radia

najCastejSie deklaruju Bratislavské noviny, TV RuZinov,

Petrzalské noviny alebo Ruzinovské echo.

socialne siete mesta/mestskych c¢asti/starostov
Vrakunské noviny

webstranky mesta/mestskych ¢asti

Dubravska televizia

Karloveské noviny

002: Ktoré dalsie regionalne média sledujete/pocuvate/cCitate?

N = 1003 respondentov, % respondentov

Bratislavsko

Vajnorské novinky
aplikacie mestskych casti
Staromestské noviny
Biskupické noviny
Racianske noviny
Bratislavsky kuriér

Iné

Ziadne
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77 %

* prvé menované médium
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zdroje informacii

Obyvatelia hlavhého mesta Cerpaju informacie najcastejSie z internetu a televizie. Nasleduju webové stranky institucii, rozhlas, internetové diskusie,

socialne siete a tlac.

Z internetu Cerpaju informacie najcastejSie ludia vo veku 35-44 rokov, ludia s vysSim dosiahnutym vzdelanim, ale aj zamestnanci a podnikatelia. Z

televizie Cerpaju informacie CastejsSie Zeny, starsi vo veku nad 45 rokov, fudia s nizSim dosiahnutym vzdelanim, ale aj déchodcovia.

B Z internetu vo vSeobecnosti m Z televizie (vratane online obsahu)
B Z webovych stranok institdcii B Z radia/rozhlasu (vratane online obsahu)
B Z internetovych diskusii Zo socidlnych sieti (FB, Twitter, etc.)

Z tlacenych médii (denniky, tyZzdenniky, dvojtyzdenniky / vratane online obsahu)  ®m Nesledujem Ziadne média

Neviem/nechcem odpovedat

003: Z akého typu médii najcastejsie Cerpate informacie?
N = 1003 respondentov, % respondentov
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dovera spravodajstvu

Obyvatelia hlavného mesta deklaruju najvyssiu doveru spravodajstvu RTVS, nasleduje TA3, TV Markiza, TV JOJ a TV Bratislava. V pripade TV Bratislava len
16 % obyvatelov nedbveruje spravodajstvu tejto televizie. Az 60 % opytanych nevedelo ohodnotit Uroven dévery spravodajstvu TV Bratislava.

gy -
- I R
- I R R
-~ I T B
-

m Uplne doverujem m Skor doverujem B Skor nedbverujem m Uplne neddverujem ® Neviem/nechcem odpovedat

004: Ako velmi déverujete spravodajstvu tychto televizii?
N = 1003 respondentov, % respondentov
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zhrnutie

Obyvatelia hl. mesta Bratislava deklaruju, Ze v stiicasnej dobe sleduju najcastejsie TV Markiza, dalej Jednotku, TV JOJ a TA3. Z obyvatelov hlavného mesta sleduju TV Markiza
CastejSie Zeny, l'udia vo veku 35-44 rokov a obyvatelia Petrzalky. Jednotku sleduji najma ludia vo veku 35 a viac rokov, ludia s vy$Sim dosiahnutym vzdelanim a obyvatelia
Bratislavy | a Il. TV JOJ sleduju najcastejsSie mladsi Bratislav¢ania vo veku 18-34 rokov, fudia s niz§im vzdelanim.

Dalsimi sledovanymi stanicami medzi obyvatelmi hlavného mesta su TV JOJ, Jednotka, JOJ PLUS, Markiza alebo TA3. Nasleduju daliie celostitne stanice. Spomedzi lokalnych
regionalnych stanic uvadzaju obyvatelia Bratislavy najcastejSie sledovanie TV Bratislava.

Polovica obyvatelov hlavného mesta Bratislava deklaruje, Ze pozna aspoii meno alebo nazov TV Bratislava. Z toho 15 % uviedlo, e TV Bratislava pozna dobre. Dalsich 47 %
obyvatelov hlavného mesta TV Bratislava nepozna. TV Bratislava poznaju najcastejSie obyvatelia vo veku nad 35 rokov, ludia so stredoskolskym vzdelanim, podnikatelia a
zamestnanci, fudia s vy$simi prijmami, ale aj ti, ktori prezili v Bratislave vaésiu ¢ast svojho Zivota. Neznalost televizie deklaruju najméa najmladsi vo veku 18-24 rokov, studenti, ale
aj ti, ktori sa do Bratislavy pristahovali.

Viac ako 40 % z tych, ktori deklaruja znalost TV Bratislava, zaroven deklaruja, Ze ju aj sleduju. Aspon raz tyzdenne sleduje TV Bratislava 16 % z tych, ktori deklaruju znalost
televizie. Jedna sa najma o ludi vo veku 55 a viac rokov, obyvatelov so stredoskolskym vzdelanim a obyvatelov Bratislavy Il a IV. Z tych, ktori deklaruju znalost TV Bratislava, 57 %
uviedlo, Ze televiziu nesleduju vobec. Jedna sa najcastejsSie o najmladsich vo veku 18-24 rokov, ale aj o obyvatelov okresov Bratislava Il a Bratislava |. Rovnako ide vyrazne CastejSie aj
o obyvatelov, ktori su Studenti alebo nezamestnani.

Vacsina z tych, ktori sleduju TV Bratislava, preferuje sledovanie televizie pocas pracovného tyzdina od pondelka do piatka (viac ako dve tretiny). Takmer tretina deklaruje
preferenciu soboty a mierne viac ako Stvrtina preferuje nedelu. Sledovanie televizie v pracovné dni preferuju najma ludia vo veku 25-34 rokov, ludia s nizSim dosiahnutym
vzdelanim, ale aj obyvatelia okresov Bratislava I, Il a lll.

Ti, ktori sleduju TV Bratislava, ju najcastejsie sleduju najma z dovodu aktualnych sprav z najblizsieho okolia — takmer dve tretiny z nich. Priblizne tretina deklaruje, Ze sleduje
televiziu z dévodu diskusnych programov, ktoré sa zaoberaju aktualnymi témami hlavného mesta alebo z dévodu reportazi z podujati. Takmer 20 % z divakov televizie deklaruje, Ze
televiziu sleduju z dovodu informovanosti o praci primatora, starostov, poslancov a dalSich turadnikov.

Z tych, ktori sleduju TV Bratislava, takmer polovica deklaruje, ze TV Bratislava prijima prostrednictvom kablového pripojenia. Zadarmo prijima televiziu viac ako tretina divakov
televizie. Dalich 12 % deklaruje prijem prostrednictvom TV signélu cez internet (IP TV) a 6 % deklaruje sledovanie televizie prostrednictvom internetovej stranky TV Bratislava.
Pripojenie prostrednictvom kablu deklaruju ¢astejsie starsi, obyvatelia Bratislavy |, dochodcovia a ti, ktori v Bratislave prezili cely svoj Zivot.

Takmer 77 % obyvatelov hlavhého mesta deklaruje, Ze nesleduje Ziadne dalSie regiondlne média. Z tych, ktori uviedli nejaké dalSie regionalne média, najc¢astejSie deklaruju
Bratislavské noviny, TV RuZinov, Petrzalské noviny alebo RuZinovské echo.
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MEDIAN SK, s.r.o. je slovenska nezavisla sukromna
spolocnost pre prieskum trhu, médii, verejnej mienky
a pre vyvoj analytickych a marketingovych softvérov,
zalozena v roku 2002. S iou uzko spolupracujuca
Ceska spolocnost MEDIAN p6sobi na ceskom trhu

od roku 1993. MEDIAN SK, s.r.o. realizuje vsetky typy
kvalitativnych a kvantitativnych prieskumov.
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